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GHID PRIVIND SPONSORIZAREA

A. Ce este sponsorizarea si cum este reglementata?

Sponsorizarea este un tip de contract in care o persoana fizica sau juridica cedeaza bunuri materiale sau
fonduri pentru sustinerea unor activitati non-profit desfasurate de un beneficiar. Aceasta poate include
domenii precum cultura, arta, sportul, educatia, filantropia si altele. De exemplu, un contract de
sponsorizare ar putea implica o suma de bani acordata de o companie unui ONG care protejeaza
animalele, pentru a sustine activitatea generald a ONG-ului sau pentru o actiune specifica, cum ar fio
campanie de sterilizare a animalelor.

Sponsorizarea este reglementata, in principal, prin doua acte importante:

1. Legea nr. 32/1994 privind sponsorizarea — care reglementeaza actele de sponsorizare;
2. Codul Fiscal — care detaliaza tratamentul fiscal aplicabil sponsorizarii.

Aceste acte sunt fundamentale n cadrul legal al sponsorizarii, insd nu sunt singurele care o
reglementeaza.

B. Sponsorii si beneficiarii sponsorizarii
Cine poate acorda sponsorizari?

e Orice persoand fizica sau juridicd, fie din Romania, fie din afaceri internationale.
o Exista insa restrictii pentru anumite entitati, cum ar fi institutiile publice, societdtile comerciale
cu capital majoritar de stat si regiile autonome.

De asemenea, trebuie mentionat ca, incepand cu anul 2024, persoanele fizice care obtin venituri din
activitdti independente si microintreprinderile nu vor mai putea beneficia de facilitatile fiscale specifice
sponsorizarii, In cazul in care aleg sd acorde sponsorizari. Desi aceste persoane pot in continuare sa
acorde sponsorizari, nu vor beneficia de aceleasi avantaje fiscale.

Cine poate beneficia de sponsorizari?

e Organizatiile non-profit (ONG-uri, asociatii, fundatii) care desfasoara activitati in domenii
precum: culturd, arta, educatie, stiintd, sdnatate, protectia drepturilor omului, protectia mediului,
sportiv, asistentd sociala etc.

o Autoritatile publice si institutiile publice, inclusiv organele specializate ale administratiei
publice, pentru activitdtile mentionate mai sus.

e Emisiuni si programe de televiziune sau radiodifuziune, carti si publicatii care promoveaza
aceste domenii.

e Persoane fizice care isi desfasoard activitatile In aceleasi domenii si care sunt recunoscute de
entitati non-profit sau institutii publice.

C. Conditiile contractului de sponsorizare

e Forma scrisa: Contractul de sponsorizare trebuie sa fie incheiat in forma scrisa, fara a fi



necesard autentificarea acestuia la notar.

e Continutul obligatoriu: Contractul trebuie sa precizeze clar obiectul sponsorizarii, valoarea si
durata acesteia, precum si drepturile si obligatiile partilor implicate. De asemenea, valoarea
sponsorizarii trebuie sa fie determinata conform reglementarilor legale specifice (conform
Instructiunilor de aplicare a Legii sponsorizarii).

e Surse legale: Este important de mentionat ca sponsorizarea nu poate proveni din fonduri
publice, adica nu poate fi finantata din bugetul de stat.

D. Beneficiile sponsorizarii

e Promovarea publica: Atat sponsorul, cit si beneficiarul sponsorizarii au dreptul de a aduce la
cunostinta publicului sponsorizarea, promovand numele, marca sau imaginea sponsorului. Acest
lucru contribuie la cresterea prestigiului si imaginii sponsorului.

o Beneficiul fiscal: Sponsorul poate beneficia de un credit fiscal aferent sponsorizarii efectuate,
in conformitate cu reglementarile din Codul fiscal si Legea sponsorizarii, ceea ce inseamna o
reducere a impozitului pe profit.

E. Limitarile sponsorizarii

e Publicitatea comerciali interzisi: Tn cadrul activititilor de sponsorizare, este interzis ca
sponsorul sau beneficiarul sa efectueze reclame sau publicitate comerciald pentru ei sau pentru
alte persoane, fie inainte, in timpul, sau dupa activitatile de sponsorizare.

¢ Influentarea activitatii beneficiarului: Sponsorul nu are voie sa influenteze activitatea
beneficiarului sau sd urmareasca sa isi directioneze activitatea acestuia.

e Restrictii de sponsorizare:

e Nu se permite sponsorizarea reciproca intre persoane fizice sau juridice.

e Sponsorizarile intre rude pand la gradul IV inclusiv nu beneficiaza de facilitéti fiscale.

e Sponsorizarea unui ONG de catre o persoana juridica care controleaza direct sau indirect
ONG-ul sponsorizat nu beneficiaza de facilitati fiscale.

e Facilitatile fiscale nu se acorda in cazul in care sponsorul, direct sau indirect,
influenteaza activitatea beneficiarului.

F. Facilitati fiscale ale sponsorizarii

Unul dintre principalele avantaje ale sponsorizarii este posibilitatea de a beneficia de facilitati fiscale.
Sponsorul poate scddea din impozitul pe profit o suma egald valorii sponsorizarii acordate, dar in
anumite limite prevazute de lege. Mai exact:

e Limite de deducere:

e Valoarea sponsorizarii poate fi dedusa 1n limita a 0,75% din cifra de afaceri a
sponsorului.

e De asemenea, deducerea nu poate depasi 20% din impozitul pe profit datorat.

Desi sponsorizarea nu este considerata o cheltuiald deductibild in sensul clasic (adicd nu reduce baza
impozabila direct), aceasta poate fi mult mai avantajoasd fiscal decét o cheltuiala dedusa in mod
obisnuit, datorita creditului fiscal aplicabil.

Conditii pentru deducerea fiscala:

¢ Contractul de sponsorizare trebuie incheiat si platit in perioada fiscala de referinta, pentru a



putea beneficia de facilitétile fiscale.

e 1In cazul sponsorizirilor acordate entititilor non-profit, inclusiv unitatilor de cult, sponsorul
poate beneficia de credit fiscal doar daca beneficiarul sponsorizarii este inscris in Registrul
entitatilor/unititilor de cult la data incheierii contractului.

Declaratii fiscale:

e Sponsorii sunt obligati sa depuna Declaratia 107, care raporteaza beneficiarii sponsorizarilor
efectuate Tn anul respectiv.

e Incepand cu anul 2022, sumele care depisesc limitele legale nu mai pot fi reportate pentru anii
urmatori.

e Formularul 177 permite sponsorilor sa efectueze sponsorizari suplimentare pana la limita
maxima a creditului fiscal, dupa incheierea anului fiscal, pentru a maximiza deducerea fiscala.

G. Comparatia intre eficienta creditului fiscal si a unei cheltuieli deductibile
Cheltuiala deductibila:

Venit = 100.000 lei

Cheltuiala deductibild = 750 lei
Baza impozabild = 99.250 lei
Impozit pe profit = 15.880 lei

Credit fiscal pentru sponsorizare:

Venit = 100.000 lei

Cheltuiala deductibila = 0 lei

Baza impozabila = 100.000 lei

Impozit pe profit Tnainte de credit fiscal = 16.000 lei
Credit fiscal sponsorizare = 750 lei

Impozit pe profit de plata = 15.250 lei

Astfel, sponsorizarea poate reduce impozitul pe profit intr-un mod mai avantajos decat o cheltuiala
deductibild clasica, oferind un beneficiu fiscal considerabil sponsorilor care aleg sa sustina
organizatii Non profit.
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